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CĉLE VħZKUMU

Hlavn² c²l:

ÁZjistit potŚebnost st§l® plzeŔsk® trģnice:

(a) AnalĨza soudobĨch spotŚebitelskĨch n§vykŢ 

spojenĨch s Ăfarm§ŚskĨmi produktyñ (viz kvalitativn² 

ļ§st)

(b) AnalĨza pŚedstav spojenĨch s moģnost² vybudovat 

plzeŔskou trģnici
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DESIGN VħZKUMN£HO PROJEKTU

IN-STREET: kvantitativn² vĨzkum prov§dŊnĨ ve 

vybranĨch mŊstskĨch obvodech mŊsta PlzeŔ 

(navazuj²c² na kvalitativn² ļ§st ïfocus group)

Jedn§ se o kvantitativn² vĨzkum prob²haj²c² na 

frekventovanĨch m²stech ve vybranĨch mŊstskĨch 

obvodech mŊsta PlznŊ. 
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METODOLOGIE VħZKUMU

ÁFACE-TO-FACE IN-STREET: VĨzkum je koncipov§n jako Ăin-

street surveyñ (dotazov§n² na frekventovanĨch m²stech dan® 

oblasti Ăna uliciñ), respondenti budou vybr§ni pomoc² kv·tn²ho 

vĨbŊru 

ÁC²lov§ skupina: lid® ve vŊku 18 a v²ce let

ÁVelikost vzorku: n=400 

Struktura vzorku: kv·tn² vĨbŊr (bl²ģe viz slide 6)

Lokalita: PlzeŔ ïmŊstsk® obvody (1,2,3,4)

ÁN§stroj vĨzkumu: Rekrutaļn²a strukturovanĨ dotazn²k v d®lce 

cca 15-20 minut. Fin§ln² podoba dotazn²ku byla vytvoŚena na 

z§kladŊ konzultace se zadavatelem a odsouhlasena klientem.

ÁVĨstupy: Tabulkov® vĨstupy v ĻJ ve form§tu MS Excel, 

z§vŊreļn§ zpr§va v ĻJ ve form§tu MS PowerPoint
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KVčTNĉ VħBŉR: 

VĨbŊrovĨ pl§n v§zanĨch kv·t

Pohlav²: Muģ Ģena Celkem

VŊk: PlzeŔ 31.12.2015Vzorek (N=100) PlzeŔ 31.12.2015Vzorek (N=100) PlzeŔ 31.12.2015

18 ï29 11.946 9 11.636 8 23.582

30 ï44 21.891 16 20.583 15 42.474

45 ï64 21.941 16 22.941 17 44.882

65 ï79 11.515 8 14.939 11 26.454

Celkem 67.293 49 70.099 51 137.392
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KVčTNĉ VħBŉR: 

Popis v§ģen²

Á V r§mci dotazn²kov®ho ġetŚen² jsme realizovali 414 rozhovorŢ sobyvateli UMO1, 

UMO2, UMO3 a UMO4. PŚestoģe maj² rŢzn§ UMO rŢznĨ poļet obyvatel, 

realizovali jsme v kaģd®m pŚes 100 rozhovorŢ zdŢvodu lepġ² reprezentativity 

v r§mci jednotlivĨch UMO. Pokud jsme vġak zpracov§vali vĨsledky za celou PlzeŔ, 

bylo nutn® pŚiŚadit odpovŊd²m respondentŢ odliġnou v§hu podle UMO jejich 

bydliġtŊ, abychom tak kompenzovali fakt, ģe vnŊkterĨch UMO bylo z§mŊrnŊ 

provedeno v²ce rozhovorŢ, neģ by odpov²dalo poļtu obyvatel tohoto UMO. 

OdpovŊd²m respondentŢ zUMO s vŊtġ²m poļtem obyvatel byla pŚiŚazena vŊtġ² 

v§ha neģ odpovŊd²m respondentŢ zmenġ²ch UMO.6

Obvod: Pod²l na c²lov® populaci 

(%)

Pod²l na vzorku N=414 (%)V§ha Pod²l na v§ģen®m 

vzorku N=400 (%)

UMO1 31,6 24,6 1,239 31,6

UMO2 22,2 25,6 0,867 22,2

UMO3 31,2 24,9 1,253 31,2

UMO4 15,0 24,9 0,602 15,0

Celkem 100,0 100,0



HARMONOGRAM PROJEKTU

ÁTechnick§ a administrativn² pŚ²prava vĨzkumu 

(srpen)

ÁPŚedvĨzkum a pŚ²prava FG (z§Ś²)

ÁRealizace FG+ analĨza (Ś²jen)

ÁPŚ²prava sbŊru dat, dokonļen² dotazn²ku 

(Ś²jen/listopad)

ÁSbŊr dat (listopad)

ÁZpracov§n² dat (listopad/prosinec)

ÁZ§vŊreļn§ zpr§va (prosinec)

7



LOKALIZACE A PRšBŉH SBŉRU DAT

Á PrŢbŊh kvantitativn²ho vĨzkumu: Ś²jen - listopad (2016)

Vlastn² sbŊr dat byl proveden ve dnech 9. -11. 11. 2016

Á M²sto realizace: PlzeŔ

SbŊr dat prob²hal formou Ăin-street surveyñ ve ļtvrt²ch 

stanovenĨch zadavatelem UMO1, UMO2, UMO3, UMO4.

Á Baterie ot§zek c²lily na z²sk§n² dat:

(a) SpotŚebitelsk® n§vyky a preference u (ne)nakupuj²c²ch 

Ăfarm§Śsk® produktyñ

(b) Preferovan® vlastnosti spojen® s prodejem Ăfarm§ŚskĨch 

produktŢñ 

(c) PŚedstavy a oļek§v§n² spojen® s pŚedpokl§danĨm 

vybudov§n²m mŊstsk® trģnice

Á SbŊr dat provedla: Katedra sociologie, tazatelŢ 19
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ZJIĠTŉNĉ 

Tazatel® prov§dŊli rozhovory na z§kladŊ kv·tn²ho vĨbŊru. 

Celkem odpovŊdŊlo 414 osoby
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Å33,5 % respondentŢ 

bylo dot§z§no v UMO3

Å32,1 % respondentŢ 

bylo dot§z§no v UMO1

Å19,9 % respondentŢ 

bylo dot§z§no v UMO2

Å14,5 % respondentŢ 

bylo dot§z§no v UMO4

Å37

MĉSTO ROZHOVORU 
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ÅV celkov®m souboru bylo 

zastoupeno 49,5 % muģŢ 

a 50,5 % ģen

Å37

POHLAVĉ 
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ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO1 bylo zastoupeno 49 % muģŢ a 51 % ģen

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO2 bylo zastoupeno 50 % muģŢ a 50 % ģen

POHLAVĉ (UMO1, UMO2) 
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POHLAVĉ (UMO3, UMO4) 

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO3 bylo zastoupeno 49,5 % muģŢ a 50,5 % ģen

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO4 bylo zastoupeno 49,5 % muģŢ a 50,5 % ģen
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POHLAVĉ

(18-29 let a 30-34 let) 

ÅVe vŊkov® kategorii 18-29 let bylo zastoupeno 54,2 % muģŢ a 45,8 % ģen

ÅVe vŊkov® kategorii 30-44 let bylo zastoupeno 51,8 % muģŢ a 48,2 % ģen



15

POHLAVĉ (dle vŊku)

(45-64 let a 65-79 let) 

ÅVe vŊkov® kategorii 45-64 let bylo zastoupeno 49,1 % muģŢ a 50,9 % ģen

ÅVe vŊkov® kategorii 65-79 let bylo zastoupeno 42,3% muģŢ a 57,7% ģen
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KATEGORIZACE PODLE VŉKU 

Å32,7 % dot§zanĨch 

respondentŢ bylo ve vŊkov® 

kategorii 45 aģ 64 let

Å30,7 % dot§zanĨch 

respondentŢ bylo ve vŊkov® 

kategorii 30 aģ 44 let

Å19,3 % dot§zanĨch 

respondentŢ bylo ve vŊkov® 

kategorii 65 aģ 79 let

Å17,2 % dot§zanĨch 

respondentŢ bylo ve vŊkov® 

kategorii 18 aģ 29 let
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KATEGORIZACE PODLE VŉKU 

(UMO1, UMO2) 

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO1 bylo 32,4 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45 aģ 64 let, 

31,4 % ve vŊkov® kategorii 30 aģ 44 let, 18,6 % ve vŊkov® kategorii 65 aģ 79 let a 

17,6 % ve vŊkov® kategorii 18 aģ 29 let

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO2 bylo 34 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45 aģ 64 let, 
31,1 % ve vŊkov® kategorii 30 aģ 44 let, 18,9% ve vŊkov® kategorii 65 aģ 79 let a 

16 % ve vŊkov® kategorii 18 aģ 29 let
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KATEGORIZACE PODLE VŉKU 

(UMO3, UMO4) 

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO3 bylo 32 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45 aģ 64 let, 

30,1 % ve vŊkov® kategorii 30 aģ 44 let, 20,4 % ve vŊkov® kategorii 65 aģ 79 let a 

17,5 % ve vŊkov® kategorii 18 aģ 29 let

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO4 bylo 33 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45 aģ 64 let, 
30,1 % ve vŊkov® kategorii 30 aģ 44 let, 19,4 % ve vŊkov® kategorii 65 aģ 79 let a 

17,5 % ve vŊkov® kategorii 18 aģ 29 let
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BydliġtŊ

Å31,6 % dot§zanĨch 

respondentŢ mŊlo bydliġtŊ 

v mŊstsk® ļ§sti UMO1

Å31,2 % dot§zanĨch 

respondentŢ mŊlo bydliġtŊ 

v mŊstsk® ļ§sti UMO3

Å22,2 % dot§zanĨch 

respondentŢ mŊlo bydliġtŊ 

v mŊstsk® ļ§sti UMO2

Å15 % dot§zanĨch 

respondentŢ mŊlo bydliġtŊ 

v mŊstsk® ļ§sti UMO4
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Nejvyġġ² ukonļen® vzdŊl§n²

ÅNejvŊtġ² pod²l mezi 

respondenty zauj²mali jedinci 

se stŚedoġkolskĨm vzdŊl§n²m 

s maturitou 50,4 %

ÅVysokoġkolsky vzdŊlan² 

respondenti tvoŚili 20 % 
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KLĉĻOVĆ AKTIVITA RESPONDENTA

Å53,2 % respondentŢ 

uvedlo, ģe pracuje

Å22,1 % respondentŢ 

uvedlo, ģe jsou v dŢchodu

ÅMezi dot§zanĨmi 

respondenty bylo 8,4 % 

nezamŊstnanĨch a 7,7 % 

studuj²c²ch
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CelkovĨ mŊs²ļn² pŚ²jem dom§cnost²

ÅNejļastŊji dom§cnosti (29,2 %) 

vykazuj² ļistĨ pŚ²jem na 

dom§cnost v intervalu 25 000-34 

999 Kļ mŊs²ļnŊ

ÅPŚ²jem na dom§cnost nad 

50 000 Kļ mŊs²ļnŊ konstatovalo 

11,6 % dot§zanĨch



Poļet osob v dom§cnosti
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ÅNejvŊtġ² pod²l dom§cnost² ze 

zkouman®ho vzorku tvoŚily 

dom§cnosti o dvou ļlenech a to 

34 %

ÅDom§cnosti sloģen® z 

jednoho ļlena tvoŚ² ve 

zkouman®m vzorku 16,5 %



Poļet nezaopatŚenĨch dŊt²
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Å41 % dom§cnost² doposud peļuje 

minim§lnŊ o jedno nezaopatŚen® 

d²tŊ



NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (TRH A PRODEJNY)

Å53,9 % dot§zanĨch 

nenakupuj² farm§Śsk® 

potraviny

ÅOproti tomu 13,1 % 

dot§zanĨch je nakupuje 

pravidelnŊ
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NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (dle pohlav²)

Å64,1 % dot§zanĨch muģŢ nenakupuje farm§Śsk® potraviny

Å43,9 % dot§zanĨch ģen nenakupuje farm§Śsk® potraviny
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NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (UMO1, UMO2)

Å51 % z obyvatel mŊstsk® ļ§sti UMO1 nenakupuje farm§Śsk® potraviny

Å52,8 % z obyvatel mŊstsk® ļ§sti UMO2 nenakupuje farm§Śsk® potraviny
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NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (UMO3, UMO4)

Å59,2 % z obyvatel mŊstsk® ļ§sti UMO3 nenakupuje farm§Śsk® potraviny

Å50,5 % z obyvatel mŊstsk® ļ§sti UMO4 nenakupuje farm§Śsk® potraviny
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NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (18-29 let, 30-44 let)

Å68 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29 let nenakupuje farm§Śsk® 

potraviny

Å43,3 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44 let nenakupuje 

farm§Śsk® potraviny
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NAKUPOVĆNĉ FARMĆřSKħCH 

POTRAVIN (45-64 let, 65-79 let)

Å52,7 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45-64 let nenakupuje 

farm§Śsk® potraviny

Å60,1 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 65-79 let nenakupuje 

farm§Śsk® potraviny



ZjiġtŊn²

-

Respondenti, kteŚ² nakupuj² farm§Śsk® potraviny
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Nakupovan® farm§Śsk® potraviny

Å Dot§zan² uvedli, ģe 

nejļastŊji nakupuj² 

zeleninu a ovoce (71 %), 

maso a masn® vĨroby 

(56,4 %) a ml®ko a 

ml®ļn® vĨrobky (47,8 %)

Å Mezi nejm®nŊ 

nakupovan® produkty 

patŚ² vejce (18 %)
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Nakupovan® farm§Śsk® potraviny 

(dle pohlav²)

ÅDot§zan² muģi nejļastŊji nakupovali maso a masn® vĨrobky (66,1 %), 

ovoce a zeleninu (59,1 %) a ml®ko a ml®ļn® vĨrobky (47,9 %)

ÅDot§zan® ģeny nejļastŊji nakupuj² ovoce a zeleninu (78,4 %), maso a 

masn® vĨrobky (50,4 %) a ml®ko a ml®ļn® vĨrobky (47,8 %)



34

Nakupovan® farm§Śsk® potraviny 

(UMO1, UMO2)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO1 nakupuj² nejļastŊji maso a masn® 

vĨrobky (68 %), n§sleduj² ovoce a zelenina (66 %). Nejm®nŊ nakupuj² 

koŚen² (10 %)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO2 nakupuj² nejļastŊji ovoce a zeleninu 

(62 %) n§slednŊ pak ml®ko a ml®ļn® vĨrobky (52 %). Nejniģġ² pod²l tvoŚ² 

kategorie ĂnŊco jin®hoñ
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Nakupovan® farm§Śsk® potraviny 

(UMO3, UMO4)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO3 nakupuj² nejļastŊji ovoce a zeleninu 

(88,1 %) a peļivo (57,1 %). Nejniģġ² pod²l tvoŚ² kategorie ĂnŊco 

jin®hoñ(9,5 %)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO4 nakupuj² nejļastŊji ovoce a zeleninu 

spoleļnŊ s masem a masnĨmi vĨrobky (oboje 64,7 %). Nejniģġ² pod²l 

tvoŚ² kategorie ĂnŊco jin®hoñ (9,5 %)
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Nakupovan® farm§Śsk® potraviny 

(18-29 let, 30-44 let)

Å56,6 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29 let nejļastŊji nakupuje 

maso a masn® vĨrobky

Å70,1 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44 let nakupuje nejļastŊji 

ovoce a zeleninu
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Nakupovan® farm§Śsk® potraviny 

(45-64 let, 65-79 let)

Å82,5 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 45-64 let nejļastŊji nakupuje 

ovoce a zeleninu

Å69,6 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 65-79 let nejļastŊji nakupuje 

ovoce a zeleninu



M²sto n§kupu farm§ŚskĨch 

potravin: prim§rn² volba

38

Å 60 % dot§zanĨch obvykle 

nakupuje farm§Śsk® 

potraviny na sobotn²ch 

farm§ŚskĨch trz²ch na 

n§mŊst² Republiky

Å Nejm®nŊ ļasto jsou 

farm§Śsk® produkty 

nakupov§ny (jako prim§rn² 

volba) v prodejnŊ Remus 

(4,7 %)
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M²sto n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

prim§rn² volba (dle pohlav²)

ÅNejobvyklejġ²m m²stem k n§kupu farm§ŚskĨch produktŢ jsou pro ģeny 

sobotn² trhy na n§mŊst² Republiky (61,4 %)

ÅNejobvyklejġ²m m²stem k n§kupu farm§ŚskĨch produktŢ jsou pro muģe 

sobotn² farm§Śsk® trhy na n§mŊst² Republiky (57,8 %)
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M²sto n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

prim§rn² volba (UMO1, UMO2)

ÅPro obyvatele mŊstsk® ļ§sti UMO1 jsou nejobvyklejġ²m m²stem k 

n§kupu farm§ŚskĨch produktŢ sobotn² farm§Śsk® trhy (50 %)

ÅPro obyvatele mŊstsk® ļ§sti UMO2 jsou nejobvyklejġ²m m²stem k 

n§kupu farm§ŚskĨch produktŢ sobotn² farm§Śsk® trhy (56 %) a vĨraznŊ 

tak® nakupuj² v obchodŊ na Slovanech (Lobezsk§) (32 %)
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M²sto n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

prim§rn² volba (UMO3, UMO4)

ÅPro obyvatele UMO3 jsou nejobvyklejġ²m m²stem k n§kupu 

farm§ŚskĨch produktŢ sobotn² farm§Śsk® trhy (78,6 %)

ÅPro obyvatele UMO4 jsou nejobvyklejġ²m m²stem k n§kupu 

farm§ŚskĨch produktŢ sobotn² farm§Śsk® trhy (54,9 %) a vĨraznŊ tak® 

nakupuj² v obchodŊ na Slovanech (Lobezsk§) (23,5 %)
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M²sto n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

prim§rn² volba (18-29 let, 30-44 let)

Å65 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29 let nakupuje na 

sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky a 15 % uvedlo, ģe 

nakupuje farm§Śsk® produkty jinde

Å48 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44 let nakupuje na 

sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² a 13,8 % v obchodu na 

Slovanech (Lobezsk§). 
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M²sto n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

prim§rn² volba (45-64 let, 65-79 let)

Å64 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 45-64 let nakupuje na 

sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky a 14,1 % v obchodŊ 

na Slovanech 

Å75,8 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 65-79 let nakupuje na 

sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky



Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch 

potravin: sekund§rn² volba

Å 14,9 % dot§zanĨch 

nakupuj² na sobotn²ch 

farm§ŚskĨch trz²ch na 

n§mŊst² Republiky

Å 13,9 % konstatovalo, ģe 

farm§Śsk® produkty 

nakupuje nŊkde jinde
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Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

sekund§rn² volba (dle pohlav²)

Å17,6 % dotazovanĨch muģŢ kromŊ sv® obvykl® volby nakupuje nŊkde 

jinde

Å16,1 % dotazovanĨch ģen kromŊ sv® obvykl® volby nakupuje v Naġem 

gruntu na Roudn® (14,6 %)
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Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

sekund§rn² volba (UMO1, UMO2)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO1 kromŊ sv® obvykl® volby nakupuj² 

farm§Śsk® produkty ļasto jinde (18 %) neģ bylo v baterii moģnost²

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO2 kromŊ sv® obvykl® volby nakupuj² na 

sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch (14 %)
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Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

sekund§rn² volba (UMO3, UMO4)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO3 kromŊ sv® obvykl® volby nakupuj² v 

26,2 % pŚ²padŢ v Naġem gruntu na Roudn®

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO4 kromŊ sv® obvykl® volby nakupuj² v 

27,5 % pŚ²padŢ na sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky
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Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

sekund§rn² volba (18-29 let, 30-44 let)

Å20,3 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29 kromŊ sv® obvykl® 

volby nakupuje na sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky

Å14,8 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44 kromŊ sv® obvykl® 

volby nakupuje na sobotn²ch farm§ŚskĨch trz²ch na n§mŊst² Republiky
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Dalġ² m²sta n§kupu farm§ŚskĨch potravin: 

sekund§rn² volba (45-64 let, 65-79 let)

Å17,9 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 45-64 kromŊ sv® obvykl® 

volby nakupuje farm§Śsk® produkty jinde

Å21,8 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 65-79 kromŊ sv® obvykl® 

volby nakupuje v prodejnŊ Remus



ZpŢsob dopravy za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin
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Å Nejv²ce jedincŢ cestuje za 

n§kupem farm§ŚskĨch potravin 

veŚejnou dopravou (58,7 %)

Å Pouze 0,5 % dotazovanĨch si 

nech§v§ farm§Śsk® potraviny 

dov®zt domŢ
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ZpŢsob dopravy za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin (dle pohlav²)

Å57,3 % dotazovanĨch muģŢ cestuje za n§kupem farm§ŚskĨch potravin 

veŚejnou dopravou. 1,2 % si je nech§v§ dov®zt domŢ

Å59,6 % dotazovanĨch ģen cestuje za n§kupem farm§ŚskĨch potravin 

veŚejnou dopravou. Mezi odpov²daj²c²mi ģenami nebyla ani jedin§, kter§ 

by uvedla, ģe si farm§Śsk® potraviny nech§v§ dov®zt domŢ
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ZpŢsob dopravy za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin (UMO1, UMO2)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO1 pŚev§ģnŊ cestuj² za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou (66 %)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO2 pŚev§ģnŊ cestuj² za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou (66 %), vĨznamnŊ je zastoupen 

pod²l automobilovou dopravou (28 %)
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ZpŢsob dopravy za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin (UMO3, UMO4)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO3 pŚev§ģnŊ cestuj² za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou (66,7 %), vĨznamnŊ je 

zastoupen pod²l automobilovou dopravou (26,2 %)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO4 pŚev§ģnŊ cestuj² za n§kupem 

automobilovou dopravou a to 54,9 %
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ZpŢsob dopravy za n§kupem farm§ŚskĨch 

potravin (18-29 let, 30-44 let)

Å55,5 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29 let cestuje za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou, vĨznamnŊ je zastoupen pod²l 

automobilovou dopravou (30,6 %)

Å47,9 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44 let cestuje za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou, vĨznamnŊ je zastoupen pod²l 

dopravy pŊġky a na kole (21,6 %)
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ZpŢsob dopravy za n§kupem farm§ŚskĨch 

potravin (45-64 let, 65-79 let)

Å61,6 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 45-64 let cestuje za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou, vĨznamnŊ je zastoupen pod²l 

automobilovou dopravou (30,7 %)

Å79,5 % dotazovanĨch ve vŊkov® kategorii 65-79 let cestuje za n§kupem 

farm§ŚskĨch potravin veŚejnou dopravou 



Ļ§stka utracen§ za potraviny
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Å NejvŊtġ² pod²l (38,1 %) 

dot§zanĨch uvedlo, ģe jejich 

dom§cnosti utr§c² za potraviny v 

intervalu 2 501-7 500Kļ 

mŊs²ļnŊ

Å Nad 10 000Kļ mŊs²ļnŊ utrat² za 

potraviny 3,9 % dot§zanĨch
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Ļ§stka utracen§ za farm§Śsk® 

potraviny

Å 68,5 % dotazovanĨch utr§c² 

mŊs²ļnŊ za farm§Śsk® 

potraviny do 1 000Kļ
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Ļ§stka utracen§ za potraviny 

(dle pohlav²)

ÅPodle 44,5 % dotazovanĨch muģŢ utr§c² jejich dom§cnosti za potraviny 

2 501-5 000Kļ mŊs²ļnŊ. 3,3 % dom§cnost² utr§c² nad 10 000Kļ

ÅPodle 34,1 % dotazovanĨch ģen utr§c² jejich dom§cnosti za potraviny 

2 501-5 000Kļ. 4,4 % utrat² nad 10 000Kļ
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Ļ§stka utracen§ za farm§Śsk® 

potraviny (dle pohlav²)

Å69,6 % dotazovanĨch muģŢ utr§c² za farm§Śsk® potraviny do 1 000Kļ 

mŊs²ļnŊ

Å67,8 % dotazovanĨch ģen utr§c² za farm§Śsk® potraviny do 1 000Kļ 
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Ļ§stka utracen§ za potraviny 

(UMO1, UMO2)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO1 nejļastŊji na n§kup potravin vynakl§daj² 

2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (40 %)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO2 nejļastŊji na n§kup potravin vynakl§daj² 

5 001-7500 Kļ mŊs²ļnŊ (44 %)
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Ļ§stka utracen§ za farm§Śsk® 

potraviny (UMO1, UMO2)

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO1 utr§c² za farm§Śsk® potraviny 68 % dot§zanĨch do 

1 000Kļ. Nad 2 501 Kļ utr§c² 8,0 % dot§zanĨch

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO2 utr§c² za farm§Śsk® za potraviny 70 % dot§zanĨch 

do 1 000Kļ. Nad 2 501 Kļ utr§c² 2,0 % dot§zanĨch 
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Ļ§stka utracen§ za potraviny 

(UMO3, UMO4)

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO3 nejļastŊji vynakl§daj² na n§kup 

potravin 2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (35,7 %) a stejnŊ tak 35,7 % vĨdajŢ se 

pohybuje v intervalu 5001-7500 Kļ

ÅObyvatel® mŊstsk® ļ§sti UMO4 nejļastŊji vynakl§daj² na n§kup 

potravin 2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (41,2 %)
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Ļ§stka utracen§ za farm§Śsk® 

potraviny (UMO3, UMO4)

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO3 utr§c² za farm§Śsk® potraviny 69 % dot§zanĨch do 

1 000Kļ. Nad 2 501 Kļ utr§c² 9,5 % dot§zanĨch

ÅV mŊstsk® ļ§sti UMO4 utrat² za farm§Śsk® potraviny 66,7 % dot§zanĨch 

do 1 000Kļ. Nad 2 501 Kļ utr§c² 15,7 % dot§zanĨch 
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Ļ§stka utracen§ za potraviny

(18-29 let, 30-44 let)

ÅNejvŊtġ² pod²l ve vŊkov® kategorii 18-29 let tvoŚ² ti, co utr§c² za 

potraviny v intervalu 2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (46,5 %)

ÅNejvŊtġ² pod²l ve vŊkov® kategorii 30-44let tvoŚ² ti, co utr§c² za 

potraviny v intervalu 5 001-7 500 Kļ mŊs²ļnŊ (45,5 %)
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Å57,4 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 18-29let utr§c² za farm§Śsk® 

potraviny mŊs²ļnŊ do 1 000 Kļ 

Å59,7 % dot§zanĨch ve vŊkov® kategorii 30-44let utr§c² za farm§Śsk® 

potraviny do mŊs²ļnŊ do 1 000 Kļ 

Ļ§stka utracen§ za farm§Śsk® 

potraviny (18-29 let, 30-44 let)
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Ļ§stka utracen§ za potraviny

(45-64 let, 65-79 let)

NejvŊtġ² pod²l ve vŊkov® kategorii 45-64 let tvoŚ² ti, co utr§c² za potraviny v 

intervalu 2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (38,9 %)

ÅNejvŊtġ² pod²l ve vŊkov® kategorii 65-79let tvoŚ² ti, co utr§c² za potraviny v 

intervalu 2 501-5 000 Kļ mŊs²ļnŊ (58,2 %)


